Riktlinjer tor videocontent till Jarvaveckan
— for medaktorer

Ni ar varmt valkomna att skapa eget videocontent infor Jarvaveckan och dela i era kanaler.
Sarskilt om er programpunkt innehaller en offentlig person, artist, profil eller politiker, kan en
personlig halsning bidra till att skapa extra intresse och spridning. For att skapa ett gemensamt
uttryck i kampanjen far ni garna folja riktlinjerna nedan.

Format

Outtrot som skickas med ar i formatet 1080 x 1920 och ar anpassat for vertikal JARVAVECKAN 27-30 maj
video. Det fungerar bra for t.ex. Instagram, Tik Tok och Facebook.

Avsluta med outtrot

Lagg garnain det medskickade outtrot i slutet av er video for att knyta ihop

el St Vimots pa
kommunikationen kring Jarvaveckan.

Jarvaveckan.

Hall det kort och tydligt

Kortare videor fungerar oftast bast i sociala medier. FOrsok garna halla klippet
kort, tydlig och med en intressevackande oppning.

Sag: “Vi mots pa Jarvaveckan.”

For att knyta ihop kampanjen far ni garna avsluta videon med att saga “Vi mots pa
Jarvaveckan.”

Typsnitt

Om nilagger in egen text i videon anvander nigarna:

« Neue Haas Grotesk (via Adobe Fonts)

o alternativt Arial om niinte har tillgang till Adobe

Farger och grafik
Om nilagger in egen grafik far ni garna anvanda Jarvaveckans huvudfarger:

e Signumbla: #2337EC
o Vit: #FFFFFF

Tips for innehall
NI kan till exempel:

« beratta vad nikommer gora pa Jarvaveckan
« bjudaintillen programpunkt eller aktivitet
* Visanagot man kan prova pahos er

e halsabesokare valkomna



